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« INTRODUCCION A LA UNIDAD DIDACTICA 1:
DISENO GRAFICO DE ENVASES Y EMBALAJES.

Bienvenido a la sesidon formativa: Disefio grafico de envases y embalajes.

Esta sesion forma parte del curso “Proyectos de productos graficos”,

El propdsito de esta sesidn formativa es dar a conocer a los estudiantes
qué es el envase, asi como su entorno actual. Desde los inicios del
envase y el embalaje hasta las tendencias actuales, los tipos de disefios,
usos Yy aplicaciones, modos de empleo, diferentes tipos de impresiones
para los envases y su aplicacion mercadoldgica.

Esta sesion formativa tiene una duracién de 2 horas tedricas y sus
objetivos didacticos son:

-Definir conceptualmente un empaque (Packaging), diferenciandolo de un
envase y un embalaje, y conocer su desarrollo histérico.

-Conocer, analizar y comprender los diferentes tipos de envases y su
trascendencia a través de los afios.

-Conocer las caracteristicas del disefo y estructura del envase, de
acuerdo con los disefios adaptables al ser humano.

-Realizar bocetos en 3 dimensiones, croquis acotados de envases y
embalajes segun tipologia.

-Analizar el mercado (mercadotecnia), publicidad y disefio grafico
aplicado al envase.

-Realizar maquetas a escala y real y verificacion del producto.
e OBJETIVO GENERAL.:

El alumno sera capaz de elaborar el disefio de envases y embalajes,
mediante el entendimiento de los procesos de fabricacién, materiales,
modos de empleo, los diferentes tipos de impresiones para el diseno
grafico, bocetos, croquis acotados, disenos graficos y la geometrizacién
correcta y aplicacién mercadolégica de los envases, con el fin de

aplicarlos en proyectos especificos de las empresas.
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1.  ¢QUE ES EL PACKAGING?

3.1. DEFINICION.

Packaging es la denominacion que se utiliza para referirse a los envoltorios, envases
que cubren y protegen los productos comerciales. Se trata de un elemento que cada
vez tiene mas importancia y esta considerado como la mejor herramienta de marketing
para atraer al consumidor en el punto de venta. (PuroMarketing, 2008).

1.2. OBJETIVOS DEL PACKAGING.

El objetivo principal de packaging es el de diferenciarse del resto de su competencia
mediante un envase que comunique o potencie una ventaja competitiva. Asi mismo,
Philippe Devismes (1994) afirmé: “para conseguir una buena comunicacion a través
de packaging hay que presentarle al consumidor una mejora del envase que indique
un ventaja competitiva con el resto de sus competidores”. Otros objetivos importantes
que debe cumplir el packaging segun Gabriel Suarez (2013) son: [ Informar sobre el
contenido: en este punto cabe resaltar la importancia de conocer la normativa vigente
que obliga a afiadir u omitir ciertos datos en depende qué productos y paises. [ Llamar
la atencion sobre la competencia: las fotografias, ilustraciones, tipografias, etc., bien
utilizadas, ayudan a los productos a resaltar en sus lineales frente a otros semejantes.
1 Otorgar valor afiadido: esto es muy evidente, en los envases de perfumeria donde
los continentes llegan a veces a resultar mas importantes que el contenido.

1.3. EL PACKAGING COMO ELEMENTO DE MARKETING Y

COMUNICACION

El packaging sirve como primer punto de contacto entre las marcas y los
consumidores, es una tarjeta de presentacién de la marca y de lo que ofrece. Se
considera el ultimo eslabon de la cadena de promocidén ya que se convierte en un
factor clave para el consumidor a la hora de declinarse por un producto u otro, y
ademas ddesempefa un papel vital en el éxito o fracaso de un producto y su recorrido
en el mercado.

El disefio de un envase o packaging, no debe ser a gusto del creativo ni una
produccion artistica de un disefiador, en todo caso deberia ser el resultado de unas
pautas previas fijadas en el briefing, en las que se tiene en cuenta una serie de
factores como pueden ser el publico al que se dirige, precio, su distribucién, qué
producto es, etc.

1.4. MATERIALES

Actualmente, el cuidado del medio ambiente y la conciencia ecoldgica son indicadores
representativos del grado de desarrollo de la sociedad; ello se ve reflejado en la
publicidad y el disefio que contemplan la proteccidn medioambiental y generan un
valor del producto o una marca, ademas de crear un elemento diferenciador respecto
a otras marcas del mercado. Muchos de los materiales que se utilizan para la creacién
de los envases estan realizados con productos reciclados o biodegradables. A pesar
de eso la mayoria de los envases existentes no cumplen con los requisitos para no
contaminar los alimentos que contienen. La problematica actual reside en esto, en la
contaminacion de los envases a los propios alimentos que contiene. Es de gran
importancia tratar este problema, ya que es una necesidad avanzar en este sentido,
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por lo tanto el material a la hora de realizar un packaging es algo transcendental.
Existen una gran cantidad de materiales para crear un packaging, pero segun S. Resa
(2013) estos son los materiales mas usados a la hora de elaborar un packaging:
Cartén El carton es el material principal de nuestros envases. Brinda estabilidad,
fuerza y suavidad para la superficie de impresion. Es uno de los materiales mas
utilizados y menos contaminantes en el packaging. Vidrio Es un material duro y fragil
que es reciclable en toda su totalidad. Al reciclarlo no se pierde las propiedades,
generando un ahorro de energia de alrededor del 30 % con respecto al vidrio nuevo.
Madera Parte de materia prima procedente de explotaciones forestales controladas.
Es un material muy fuerte y resistente. Se usa principalmente en el sector
hortofruticola, la industria quimica, de automocién y ceramica. Plastico Tiene
propiedades elasticas y flexibles de elasticidad que permiten moldearlas y adaptarlas
a diferentes formas y aplicaciones. Es uno de los materiales mas contaminantes,
excepto, que se trate de un plastico biodegradable como lo es el PLA. El polactico
lactico o Pla es un polimero con propiedades similares a las del PET, pero que ademas
es biodegradable. Papel Material econdmico a base de celulosa, procedente de la
madera. Es un material de facil reciclado o incluso biodegradable. Es ligero, de facil
impresion, permeable y dificil de rasgar. Este material es muy utilizado para fabricar
envases de alimentos. Uno de los papeles mas utilizados en packaging es el papel
Kraft. Papel Kraft: Papel tosco y grueso de color marrén. Es un papel muy resistente
al desgarro y a la traccion y tiene un tacto parecido al del plastico. Su caracteristica
principal es que es un material biodegradable.

1.5. ERGONOMIA

La ergonomia es fundamental en el disefio y fabricacion de un packaging. Facilita el
manejo y la adaptacién del producto a las necesidades del consumidor, ya que su
funcion admite manipularlo y transportarlo de forma sencilla. Por todo esto, la
ergonomia de un envase, se convierte en una de las variables que componen la
decision de compra. Un packaging ergondmico debe tener la posibilidad de abrirse
con facilidad y de manera rapida, sin la necesidad de otros utensilios para su apertura.
En el caso de que el envase tenga un modo de apertura poco claro, este se debe
informar mediante unas instrucciones sencillas y aclaratorias. Por tanto, para disefiar
correctamente un envase ergondmico, hay que tener en cuenta una serie de factores
humanos como lo son la anatomia y la fisiologia del cuerpo. Los aspectos principales
a tener en cuenta a la hora de disenar responden a las siguientes cuestiones:

1. ¢ Lo podemos coger correctamente segun su forma?

. ¢, Resulta sencilla su apertura?

. ¢ Es facil de transportar?

. ¢ Es seguro?

. ¢, Es limpio o mancha?

. ¢ Tiene facilidad para romperse?

OO WN

2. ANTECEDENTES DEL ENVASE Y EMBALAJE

Desde un inicio, el hombre ha trasladado articulos y productos de un lugar a otro, ha
utilizado pieles, hierbas entrelazadas, vasijas, barriles, morrales, entre otros, con la
finalidad de llevar sus productos con bien.
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Para la mayoria de las personas, el envase pasa desapercibido hasta que llega el
momento en que lo utilizan, porque es ahi donde el consumidor decide si le es
atractivo el producto o no para adquirirlo.

La necesidad del disefio de empaques, visto como area especifica del campo laboral
del disefio grafico, ha venido incrementandose a la vez que el sistema econémico nos
incluye en el proceso de globalizacion mundial. Este factor incrementa la competencia
de productos y servicios para ser consumidos; los productos, tanto locales como
nacionales, se exhiben para la venta junto con numerosos productos extranjeros en
un mismo anaquel, es entonces donde la imagen grafica de un producto toma
importancia en el empaque de un producto, que al volverse el ‘vendedor silencioso’
busca convencer que es un producto que el consumidor necesita.

2.1. DEFINICION DEL ENVASE Y EMBALAJE, SUS DIFERENCIAS.

Envase. Es un envoltorio que tiene contacto directo con el contenido de un producto, tiene
la funcion de ofrecer una adecuada presentacion, facilitando su manejo, transporte,
almacenaje, manipulacion y distribucion. Esto, mas las connotaciones simbdlicas integradas
al producto, reforzando su imagen o deteriorandola, son la meta que cubren la forma mas la
imagen grafica que se le proporciona al envase.

Envasado. Procedimiento que comprende desde la produccién del envase hasta la
envoltura del producto, y por el cual los productos se envasan para su transporte y venta.
Envase multiple. Es donde se encuentran dos o mas productos iguales dentro del mismo
envase.

Envase colectivo. Es donde se encuentran dos o mas variedades diferentes de productos
pre-envasados.

Empaque. Es la presentacion comercial del producto, contribuye a la seguridad de éste
durante el desplazamiento, y logra su venta; le otorga una buena imagen y lo distingue de

la competencia. El empaque es la manera de presentar el producto terminado en el punto
de venta.

0 El empaque esta mas orientado hacia el marketing. La funcién grafica del empaque
toma gran importancia, “esta funcidén se establece con el fin de aumentar la venta del
producto, distinguirlo junto a otros en un anaquel, consolidar una marca a la que pertenece
y desarrollar una personalidad propia para el tipo de producto que busca vender.”:

Embalaje. Es una forma de empaque que envuelve, contiene, protege y conserva los
productos envasados; facilita las operaciones de transporte al informar en el exterior las
condiciones de manejo, requisitos, simbolos, e identificacion de su contenido. El embalaje
es la proteccion del producto durante el transporte o almacenamiento.

O El embalaje esta mas orientado hacia la logistica y las exportaciones.
Etiqueta. Es cualquier imagen o descripcion grafica que identifica al producto, y va
impresa, adherida, escrita, marcada, grabada, sobrepuesta, etcétera.

2.2. SUS INICIOS EN 1900.

A continuacion se muestra un listado cronologico de los hallazgos mas relevantes en la
historia del envase y el embalaje:

8000 a.C. Se hallan los primeros envases conformados por hierbas unidas y tejidas,
vasijas de barro, pieles y vidrio.
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1550 a.C. Se encontraron hojas de palma que eran usadas para envolver productos
utilizados en la industria, y asi protegerlos del medio ambiente.

1200 a.C. El vidrio tiene su origen (Egipto, Roma, Venecia).

500 a.C. Aparece el papel (Egipto, Grecia).

79 d.C. Los romanos utilizan botellas de vidrio, pero preferian sacos de cuero para
trasladar grandes cantidades de liquidos y sélidos.

868 En China comienzan a hacer los primeros trazos en la llamada “imprenta”

1200 Se comienza a usar la hojalata y el laton.

1500 Se crea el etiquetado en los productos venenosos.

1550 En Alemania, Andreas Bernhardt imprime el primer envoltorio que aun se conserva,
se considera el mas antiguo encontrado.

1700 Se envasa el primer Champagne comercial llamado “Dom Pérignon” envasado en
botellas fabricadas por ingleses y cerradas con corchos provenientes de Espafia que
fueron los que reemplazaron a los tapones de madera.

1795 Nace la idea de crear un envase para conservar los alimentos, y surge la primer
“lata” de aluminio.

1852 Se obtienen nuevos productos y procesos de aluminio.

1862 El plastico sale a la luz en una exposicion.

1871 Se obtiene la primera patente para utilizar carton ondulado como proteccion para
las botellas de vidrio.

1890 Aparece el primer envase para envasar la leche.

En Londres, nace la primera bebida alcohdlica para exportar, el Whisky Escocés.
1900-1930 Los frascos de perfume comienzan a dar formas unicas para su marca,
colores, disefos y diferentes tamanos.

1909 Nace la idea de atar las cajas de madera o carton por fuera con alambre para el
embalaje a granel de algunos productos industriales.

1916 Surge la idea de crear un envase Unico en su forma, reconocible con soélo tocarlo,
es asi como sale al mercado la primera botella de Coca-Cola.

1928 La industria americana de alimentos y compostas para bebes, comienza a envasar
sus productos en frascos pequenos de vidrio sellados herméticamente con una tapa de
aluminio, para conservar por mas tiempo los alimentos.

Siglo XIX Crece el sector del empaque en muchas industrias:

¢ En el Reino Unido la empresa Moore & Co. Produce por primera vez la bolsa de
plastico de “camiseta” para uso comercial.

[0 Se hacen comerciales las primeras cajas de cartén.

0 John Hall y Bryan Donkin, se reconocen como los creadores de los botes o las latas.
Siglo XX Se utiliza el empaque como estrategia de mercadotecnia para hacer que los
productos comiencen a venderse solos.

Siglo XXI Actualmente, es una industria en crecimiento, en proceso de innovacién y
desarrollo.

Los materiales que se han utilizado desde los inicios en la historia del envase son
los siguientes: carton, vidrio, aluminio, papel y plastico, los cuales han ido
desarrollando nuevas formas, tamafos, combinaciones y materiales para el
envasado y empacado de productos.

2.3. SU COMPOSICION GEOMETRICA, MATERIALES Y COLORES

La composicion geométrica de los envases y embalajes ha sido, desde hace tiempo,
el modo convencional para la representacion y disefio de los mismos; en las latas,
los envases de plastico, las cajas de cartdn, las tarimas de madera, las botellas de vidrio,
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que son los mas utilizados, se perciben las formas geométricas caracteristicas a cada
uno.

El color, actualmente, segun las necesidades y exigencias de los clientes, ha ido
cambiando, pues los envases ahora cuentan con mejores disefos graficos exteriores para
distinguir un producto de otro. El mejor envase y embalaje es el que mas se adapta a las
especificaciones del producto, y lo protege hasta llegar en excelentes condiciones al
consumidor final.

24. ENVASES EN LA ACTUALIDAD.

Hasta hace unos 15 afos, el envase tenia solamente la funcion de proteger al producto,
actualmente se cuenta con tecnologia avanzada para el envasado, asi como el hecho de
poder combinar materiales para un solo envase, en este tema se presentan los cambios
y desarrollo que han sufrido.

En la actualidad se puede hablar de algunos factores que determinan las nuevas
tendencias en los empaques y envases, como lo son los siguientes:

[0 Sustentabilidad, seguridad alimentaria, reduccion del deterioro de los productos,
reduccion de la oxidacion, desarrollo microbiano, establecimiento de reglas alimentarias
del medio ambiente al producto por conducto del envase, y viceversa; tapas y
almohadillas removedores de oxigeno que se colocan como aditamentos en los
sistemas de envasado y forman parte de la estructura del envase; desarrollos
biotecnolégicos en envases para liquidos y gaseosas; biopolimeros procedentes de
recursos renovables; reguladores de humedad que son peliculas desecantes;
almohadillas o cojines que controlan el goteo de agua en alimentos, para productos
deshidratados se utilizan desecantes en sobres o sacos como silica gel, arcillas
naturales entre otros productos.

[0 Produccion y tecnologia, reduccion en el peso de las cajas, novedosos disefios y
materiales, se busca alcanzar la optimizacion de materiales, menor uso de energia,
optimizar procesos y sistemas de distribucion; produccién de envases “inteligentes” que
al momento de abrirlos se enfrian o calientan solos, el sistema RFID (identificacion por
radio frecuencia) de los productos.

[0 Mercadotecnia y publicidad, nuevos disefios en la imagen y presentacion fisica del
envase, embalajes listos para vender, confort en el disefio, color, tamano y marca,
como principales elementos del envase, la competitividad entre empresas y entre
paises, los cambios en los estilos de vida, el aumento de la poblacion, cambios en el
comportamiento del consumidor, la composicién de las familias, darle soluciones al
usuario.

A medida que aumenta el ritmo de vida y cambia la poblaciéon y su comportamiento, se
modifican los gustos y preferencias de cada persona, puesto que nos hacemos mas
exigentes al adquirir un producto.

Hoy en dia se busca practicidad, flexibilidad, seguridad, nuevos materiales, disefios
innovadores, productos saludables y econdmicos. Por eso, las empresas hacen mas
disefios y cambios constantes en sus productos.

El envase es un elemento primordial de comercializacion, puesto que se habla de
ambiente, cultura, sociedad, innovacion, politica, cambios econémicos.
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3. DISENO Y ESTRUCTURA DEL ENVASE Y EMBALAJE.

3.1. DISENO.

Para el disefio de un envase hay que seguir un proceso, a saber:
1. Planteamiento del problema.

2. Diseno del aspecto grafico. Imaginar todo tipo de detalles sobre la empresa
para crear el envase (colores, a que se dedica, estilo, etc.).
a. Recopilacion de informacion. Observar y buscar informacion sobre los
diferentes tipos de envase que hay en el mercado, materiales, detalles
de construccion, coleccion de fotos, etc.

b. Dibujar el croquis acotado. Es un dibujo a mano alzada con medidas
reales del desarrollo del envase.

3. Disefio grafico.
a. Bocetos del logotipo y disefio de etiqueta.
b. Bocetos del envase en perspectiva.
c. Diseno final en lamina.

4. Construccion final del envase.

3.2. ESTRUCTURA

El disefio estructural de un envase se realiza por medio de un equilibrio entre las funciones
propias del material a utilizar, teniendo en cuenta sus caracteristicas especificas, la
capacidad mecanica, la mejor calidad y el menor costo que se pueda conseguir.

Los materiales deben cumplir con caracteristicas y funciones ideales para cada envase y
cada producto. Por ejemplo, resistencia, impermeabilidad, durabilidad, seguridad,
flexibilidad, tiempo de vida, entre otros.

3.3. REQUISITOS OBLIGATORIOS DEL DISENO.
Se debe disponer de requisitos minimos obligatorios para el disefio de un envase o de un
embalaje, a continuacién se mencionan los puntos clave a seguir para el disefio de
envases y embalajes:

1. Conocer el producto a fondo.
. Conocer al consumidor final.

. Conocer el comportamiento del mercado.

. Disenar el envase en forma consciente.

2
3
4. Tener una estrategia para el disefo.
5
6. Trabajar integrado a la industria.

7

. Hacer una revision final al proyecto.
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La mayoria de los productos fisicos que se ofrecen en el mercado tienen que empacarse
y envasarse por su naturaleza. El empaque y envase incluye el disefio y la produccion del
envase o envoltura del producto.

El disefio del envase es el que describe la apariencia del producto. Un buen disefio puede
captar la atencion del cliente, disminuir sus costos de produccién y otorgarle una ventaja
competitiva frente a su competencia.

Los tipos de productos se distinguen en cuanto a quien los usara y como los utilizara, y
en funcion a la cantidad de veces que ocupara el producto.

3.4. COMPLEMENTO O NECESIDAD.

Es un procedimiento que ayuda a conocer mejor la funcion basica del producto y su
posicion en el mercado, se puede efectuar un analisis de las necesidades del producto
tomando como base las siguientes preguntas:

0 ¢,Qué forma tiene?

1 ¢,Cual es su funcidn principal?

1 ¢, Cémo funciona?

0 ¢, De qué materiales esta hecho?

e ; Cuales son sus elementos y como se relacionan?

11 ¢ Cual es su ventaja competitiva?

1 ¢, Cuantos productos similares existen?

Para adaptar un envase a las necesidades y deseos del consumidor es importante
considerar lo siguiente:

Definirlo—Desarrollarlo—Verificarlo—Fabricarlo

Aqui es donde entra en juego la creatividad del disefador, puesto que el producto
debe ser visualizado antes de fabricarlo y asi comenzar a definir su disefno, luego
sigue la fase de desarrollo donde se hacen bocetos para crear el mejor diseno,
después se obtiene la verificacion del mismo y por ultimo su fabricacion.

3.5. LAIMPORTACIA DEL COLOR.

Las marcas utilizan la psicologia del color a través de su empaque para atraer a su
publico objetivo y lograr vender sus productos. Colores como naranja, amarillo, gris y
café se asocian con la idea de algo econdmico, por lo que suelen ser los menos
elegidos en las encuestas; sin embargo, cuando estos colores se combinan con
otros elementos, como caricaturas u otros colores, pueden ser de gran atractivo,
especialmente, para los jovenes. Un ejemplo son los paquetes de papas que tanto
atraen a los nifos.

El disefio de un empaque con colores unicos se utiliza para generar una identidad
propia para las marcas, de modo que sus clientes se identifiquen con ellas y sigan
prefiriéndolas.

Pero también el uso de colores puede alejar al usuario de ciertos productos.
En Australia se utilizé el color opaque couché para las cajetillas de cigarrillos -este
color se conoce como el mas feo del mundo- y se acompafid con imagenes
impactantes de los nocivos efectos en la salud que trae el consumo de tabaco. Durante
el aio en que se implementé esta medida, se descubrié que los consumidores
asociaban el color del paquete con muerte, heces de bebé y alquitran.

El color del empaque tiene multiples funciones: primero, ayuda al consumidor a
identificar su marca predilecta en la gondola del supermercado; segundo, le da
confianza a ese consumidor de estar comprando un medicamento genuino, y tercero,
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denota la calidad de su contenido. Segun los expertos, nadie quiere comprar un
producto con el envase decolorado o dafiado. Los colores mas utilizados son estos:

Rojo: un color que evoca emociones fuertes porque incrementa el ritmo cardiaco, crea
un sentido de urgencia, de intensidad, apetito y pasién. Se utiliza para crear compras
por impulso, estimular el apetito y potenciar las ventas. El rojo es el primer color que
los recién nacidos pueden ver, y cuando se le pide a alguien que pronuncie el primer
color que le venga a la mente, casi siempre dice ‘rojo’.

El rojo también agrada a hombres y mujeres en la misma proporcion. Solo al 4% de la
poblacion le desagrada.

El hecho de que la mayoria de personas responda de manera espontanea ‘rojo’ no se
relaciona en nada con las preferencias, sino lo que demuestra es que usamos la
palabra ‘rojo’ como sinébnimo de ‘color’.

Amarillo: un color que causa fatiga y tension en los ojos, estimula los procesos
mentales y el sistema nervioso central; representa el optimismo y la juventud, por lo
que se utiliza para atraer la atencion en vitrinas, pero nunca se usa en muros
completos. Puede ser utilizado en el empaque para dar mensajes de alerta o atraer la
atencion hacia puntos especiales. Es el color de la contradiccion. El favorito del 6%
de la poblacion. Lo prefieren mas los adultos que los jovenes. El 7% de la poblacion
desprecia el amarillo. Este color esta presente en experiencias y simbolos
relacionados con el sol, la luz y el oro. Entonces, ¢ por qué es tan poco apreciado?
Porgque ningun otro color es tan poco estable como el amarillo: una sola pizca de rojo
lo convierte en naranja; una pizca de azul, en verde, y un poco de negro lo ensucia y
ahoga. El amarillo es el color del optimismo, pero también del enojo, la mentira y la
envidia. Es el color del entretenimiento, pero también es el color de la traicion.

Azul: se asocia inconscientemente con la paz y el agua porque representa calma y
serenidad. Es un color que incrementa la productividad y disminuye el apetito, ademas
es el preferido por los hombres y crea la sensacién de seguridad y confianza en la
marca. No hay ningun sentimiento negativo en el que domine el azul. De ahi que sea
el color mas aceptado.

Blanco: solo el 2% de la poblacion considera al blanco como su color favorito y el 2%
de los hombres y las mujeres lo desprecian. Como el color de la luz, el blanco no es
propiamente un color, y a diferencia del negro, no puede obtenerse mezclando los
colores.

Naranja: un color para representar a una marca amigable, alegre y confiable, pues
refleja emocion, entusiasmo y calidez; ideal para productos para gente mas joven.

Verde: se relaciona con la salud, la tranquilidad, el dinero y la busqueda de lo natural.

Violeta: el color favorito de los productos de belleza o antiedad. Denota riqueza, éxito,
sabiduria, belleza y genera tranquilidad.

Los colores y los sentimientos no se combinan de manera accidental, sus
asociaciones no son cuestiones de gusto, sino experiencias universales
profundamente enraizadas desde la infancia en nuestro lenguaje y en nuestro
pensamiento.
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3.6. REALIZAR BOCETOS, CROQUIS ACOTADOS Y DISENO GRAFICO.
Para la creacion del envase o embalaje es conveniente realizar primero un boceto del
mismo en 3 dimensiones y con sus tres vistas (alzado, planta y perfil). Donde también
se dibujara a modo de orientacion el posible disefio y logotipo donde irian colocados
y definidos en el disefio una vez se cree la maqueta o prototipo.
Despues se desarrollara la plantilla, que es el envase o embalaje en plano con sus
acotaciones correspondientes (croquis acotado). Donde se marcaran las medidas
precisas de la plantilla (pestafas, frontal, laterales etc).

Por ultimo se realizara el disefio dentro de la plantilla integrando los elementos del
envase como podria ser: Cédigo de barras. Informacion del producto, logos etc.

4. ANALISIS DE MERCADO.

Esta generalmente asumido el considerar al nuevo producto como la respuesta del
disefiador a una necesidad. Asi pues, el objetivo de esta fase es la comprensién de
dicha necesidad o problema y la formulacion de los requerimientos, deseos y
limitaciones con el fin de obtener al final una definicion éptima del proyecto. La tarea
en la que se invierte la mayor parte del tiempo es la de recopilar informacion, debiendo
abordar aspectos tales como:

4.1. ANALISIS DEL ENVASE ACTUAL.
Datos a tener en cuenta:

e Puntos fuertes, debilidades, coste, posicion en el punto de venta, etc.

e Analisis del producto a envasar: peligrosidad, modo de uso, forma de presentacion
(polvo, liquido, etc).

e Visita al departamento de produccién, maquinaria, almacén y transporte con el fin
de obtener informacién relevante sobre el proyecto y la cadena de distribucion.

Analisis de envases de la competencia.

Deteccion de nuevas oportunidades en el disefio de envases:
Investigacion de mercado (Dep. Marketing):

Test de habitos de los consumidores.

Estudios sociologicos.

Estudios de problemas asociados a envases ya existentes.
Seguimiento de novedades de la competencia.

Consideracion de la legislacion aplicable al producto o al envase ademas de la
propia normativa sobre envases.

A partir de dicha informacion hay que establecer las funciones de uso principales del
envase que se pretenden: ofrecer seguridad, conservar/proteger, distribuir, informar.

4.2. EL BRIEFING

Es una guia que ayuda a recopilar este tipo de informacién, pero ademas los
disefiadores deben realizar un proceso de familiarizacién con el producto que va a ser
envasado y todo lo que él supone para poder comprenderlo en profundidad y a partir
de esta comprension obtener soluciones validas a los requerimientos marcados.
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Y en el mercado se tienen que tener en cuenta los siguientes aspectos:
e Tamafo, volumen y valor actual del envase actual en el caso de tratarse de un
redisefio o del resto de envases de la empresa, futuras tendencias.
e Marcas.
e Estacionalidad del producto que va a contener.
e Factores regionales, nacionales e internacionales del producto que va a
contener.
Distribucién: venta al por mayor o al detalle.
Productos de la competencia.
Motivacién por el producto.
Puntos de venta.
Publicidad y promociones.
Perfil del comprador, consumidor y/o consumidor final:
Edad.
Sexo.
Grupo socioeconémico.
Caracteristicas especiales.
Edad de los hijos (grupo de riesgo).

5. REALIZAR UNA MAQUETA O PROTOTIPO.

Es importante la construccion de maquetas o prototipos del envase o embalaje para
verificar que funcione como forma tridimensional y no hayamos cometido ningun error,
pues una vez materializado podria no funcionar.

En cuanto a los materiales mas usados son el papel y el cartén para las construccion de
la maqueta, siendo los mas baratos y versatiles. Admiten muy bien la estampacion, el
relieve y troquelados. El cartdn reciclado es el que mas reduce costes y es mas
respetuosos con el medio ambiente.

Una vez realizado el disefio grafico sobre la plantilla del envase o embalaje, con todos sus
simbolos, logo, cddigo de barras, etc colocado y composicién final creada a través de un
programa como Photoshop, lllustrator, Freehand etc, crearemos la simulacion del
producto a través de una maqueta. La imprimiremos y troquelaremos por la guias
establecidas previamente sobre la imagen o plantilla.montaremos su forma en
3 dimensiones, con cola o pegamento, y verificaremos si no tiene errores de medidas,
disefio grafico, funcionalidad etc.

5.1. ACTIVIDADES:

1. Evaluar los elementos componentes que influyen en la comercializacion de
productos gracias a su empaque.

Hacer un analisis y evaluacion de un envase terminado, el impacto que tiene la
campafia promocional y el disefio grafico que tiene.

2. Disenar la aplicacion grafica de un empaque y un envase siguiendo las normas
y aspectos legales correspondientes.

3. Realizar un prototipo de una caja para huevo, colocar la simbologia adecuada,
elegir el tipo de impresion y el material indicado para la misma, también
comprobar la resistencia de la caja realizando pruebas donde no se quiebre
el producto.
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GLOSARIO

-codigo de barras
Es una representacion grafica de la informacién contenida en un producto, esta formado por lineas
paralelas verticales de diferente grosor y espacios., 13

-embalajes
Es una forma de empaque que envuelve, contiene, protege y conserva los productos envasados, 2

-empaque
Es la presentacion comercial del producto, contribuye a la seguridad de éste durante el
desplazamiento y logra su venta, 6

-envase

Es un envoltorio que tiene contacto directo con el contenido de un producto, que tiene la funcién de
ofrecer una adecuada presentacidn, facilitando su manejo, transporte, almacenaje, manipulaciény
distribucién, 2

-etiqueta

Es cualquier imagen o descripcidn grafica que identifica al producto, y va impresa, adherida, escrita,
marcada, grabada, sobrepuesta, etcétera, 6
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